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Abstract: This article examines the national-cultural and pragmatic characteristics of English and
Uzbek online newspaper headlines within a comparative linguistic framework. The study aims to
identify how cultural codes, communicative strategies, and pragmatic intentions are realized in digital
media headlines in both languages. Using a corpus of 200 headlines selected from leading English-
language and Uzbek-language online news platforms, the research applies discourse analysis,
pragmatic analysis, and comparative methods. The findings demonstrate that English headlines tend to
prioritize brevity, dramatization, and reader engagement through syntactic compression and lexical
expressiveness, while Uzbek headlines more frequently reflect cultural values such as respect,
collectivism, and socio-political contextualization. The study reveals that national-cultural worldview
significantly influences headline construction, including metaphor usage, evaluative vocabulary, and
implicit meaning. The article contributes to media linguistics, intercultural communication, and
translation studies by highlighting how pragmatic force and cultural identity interact in digital
journalism.
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AHHOTanusa: B 1aHHOW cTaThe B paMKax CpPaBHUTEIbHO-JIMHIBHUCTHYECKOTO IMOIX0J1A
UCCIEAYIOTCS  HAallMOHAJIbHO-KYJbTYpPHBIE M  IParMaTUYeCKHE  XapaKTEepPUCTUKU  3aroJOBKOB
AHTJIOS3BIYHBIX M Y30€KCKUX OHJIalH-TazeT. Llenp uccienoBanus — BBISIBUTH, KaK KYJbTYPHBIC KObI,
KOMMYHHKATHUBHBIE CTPATErH U MpParMaTuyecKue HaMEepeHUs pealn3yloTcs B 3arojioBKax HU(POBBIX
Meana Ha oOoux s3bikax. Mcemomb3ys kopmyc w3 200 3aroioBKOB, OTOOPAaHHBIX C BEIYIIUX
AHTJIOSI3BIYHBIX U Y30€KCKOS3BIYHBIX OHJIAH-HOBOCTHBIX IUIAT(HOPM, B MCCIEIOBAHUM MPUMEHSIOTCS
METO/bl TMCKYPCUBHOI'O aHAJIN3a, MPAarMaTHYeCKOT0 aHajlu3a U CPAaBHUTEIILHOTO aHanu3a. Pe3ynbTarsl
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IIOKA3bIBAKOT, YTO AHIJIOSA3BIYHBIC 3arOJIOBKM, Kak IIPaBUJIO, OTHAIOT IPUOPUTET KPATKOCTH,
ApaMaTU3allid W BOBJICUCHHMIO YMUTATENd 3a CYET CUHTAKCUYECKOW KOMIIPECCUM U JIEKCHUYECKOU
BBIPA3UTEIILHOCTH, B TO BpeMs Kak Y30€KCKHE 3aroJIoBKM Yalle OTpPaKaloT TaKhe KyJIbTypHbIE
LICHHOCTH, KaK YBa)XCHHE, KOJUIEKTUBHU3M M COLHAIBHO-IIOJUTUYECKHM KOHTEKCT. HMccimenoBanue
[IOKa3bIBAET, YTO HAIL[MOHAIBHO-KYJIBTYPHOE MHUPOBO33PEHUE OKa3bIBAET 3HAYMTEIBHOE BIIMSHHE HA
IIOCTPOEHUE 3arojIOBKOB, BKJIIOYas MCIOJb30BaHUE META(Op, OLEHOUYHYIO JIEKCUKY U MUMIUIMLUTHOE
3HaueHue. CraTbsi BHOCUT BKJIaJ B MEAUAJUHIBUCTHKY, MEXKYJbTYPHYI0 KOMMYHUKALMIO H
IIEPEBOJOBEICHNE, IIOAYEPKHUBAasl B3aMMOJECHCTBHE IPAarMaTHYECKOW CWIBI M KYJIBTypHOU
UJCHTUYHOCTHU B IIU(PPOBOH KypHATUCTHKE.

KaroueBbie cJiOBa: 3aroJIOBKH B HHTCPHETC, IIparMaTukad, HAOIUOHAJIBHO-KYJIBTYPHBIC KOIBbI,
MCIUAIUCKYypC, aHTJIMICKAs o y36e1<c1<aﬂ npecca, CpaBHUTCIIbHAA JIMHI'BUCTHKA, HWMIUIMIOUTHOC
3HA4YCHUC, ,Z[I/ICKprI/IBHHﬁ aHaJIM3.

Annotatsiya: Ushbu magqola ingliz va o‘zbek internet gazetalari sarlavhalarining milliy-madaniy
va pragmatik xususiyatlarini qiyosiy lingvistik asosda ko‘rib chiqadi. Tadqiqot madaniy kodlar,
kommunikativ strategiyalar va pragmatik niyatlarning har ikki tildagi ragamli media sarlavhalarida
qanday amalga oshirilishini aniqlashga qaratilgan. Ingliz va o‘zbek tilidagi yetakchi onlayn axborot
platformalaridan tanlangan 200 ta sarlavhadan iborat korpusdan foydalangan holda tadqiqot nutq
tahlili, pragmatik tahlil va qiyosiy usullarni qo‘llaydi. Natijalar shuni ko‘rsatadiki, ingliz tilidagi
sarlavhalar sintaktik siqilish va leksik ekspressivlik orqali qisqalik, dramatizatsiya va o‘quvchilarni
jalb qilishga ustuvor ahamiyat beradi, o‘zbek tilidagi sarlavhalar esa hurmat, kollektivizm va ijtimoiy-
siyosiy kontekstualizatsiya kabi madaniy qadriyatlarni ko‘proq aks ettiradi. Tadqiqot shuni ko'rsatadiki,
milliy-madaniy dunyoqarash sarlavha tuzilishiga, jumladan metafora qo'llanilishiga, baholovchi
lug'atga va yashirin ma'noga sezilarli darajada ta'sir qiladi. Maqola ragamli jurnalistikada pragmatik
kuch va madaniy o°ziga xoslikning o°zaro ta’sirini yoritib, media lingvistika, madaniyatlararo muloqot
va tarjimashunoslikka hissa qo‘shadi.

Kalit so‘zlar: onlayn sarlavhalar, pragmatika, milliy-madaniy kodlar, media-diskurs, ingliz va
o‘zbek matbuoti, qiyosiy tilshunoslik, inplisit ma’no, diskurs tahlili.

KIRISH

Zamonaviy ragamli axborot makonida sarlavha matnning eng muhim kommunikativ elementi
hisoblanadi. Aynigsa onlayn OAV sharoitida sarlavha nafaqat informativ, balki reklama, manipulyativ
va pragmatik funksiyalarni ham bajaradi. Sarlavha o‘quvchini jalb qilish, muayyan munosabatni
shakllantirish, axborotni baholash va interpretatsiya qilish jarayonini yo‘naltirish vazifasini bajaradi.

Ingliz va o‘zbek onlayn gazetalari sarlavhalari turli milliy-madaniy kontekstlarda shakllanadi. Har
bir til jamiyatning qadriyatlari, kommunikativ normalari va axborot berish an’analarini aks ettiradi.
Shuning uchun sarlavhalarni qiyosiy o‘rganish lingvomadaniyatshunoslik va pragmalingvistika
nuqtayi nazaridan dolzarbdir.

Tadqiqotning maqgsadi — ingliz va o‘zbek onlayn gazeta sarlavhalarida milliy-madaniy kodlar
hamda pragmatik strategiyalarning qanday namoyon bo‘lishini aniqlash va ularni qiyosiy tahlil qilish.
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Tadqiqot vazifalari:

Onlayn sarlavhalarning pragmatik funksiyalarini aniqlash.

Milliy-madaniy elementlarning leksik va sintaktik ifodasini ko‘rsatish.

Ingliz va o‘zbek sarlavhalaridagi implitsit ma’no mexanizmlarini solishtirish.
Diskursiv strategiyalarni tahlil qilish.

ADABIYOTLARGA NAZAR

Media diskursi va sarlavha lingvistikasi bo‘yicha tadqiqotlar G‘arb tilshunosligida keng
rivojlangan. Teun A. van Dijk ommaviy axborot vositalarida diskursiv strategiyalar va ideologik
strukturalarni tahlil gilgan. Norman Fairclough tanqidiy diskurs tahlili doirasida media tilining ijtimoiy
kuch mexanizmlarini o‘rgangan. Geoffrey Leech esa pragmatik ma’no va nutq aktlari nazariyasini
ishlab chiqgan.

O‘zbek tilshunosligida media matnlari bo‘yicha ayrim tadqiqotlar mavjud bo‘lsa-da, onlayn
sarlavhalarning milliy-madaniy va pragmatik qiyosi yetarli darajada o‘rganilmagan.

Mazkur maqola yuqoridagi nazariy qarashlarga tayangan holda, ingliz va o‘zbek sarlavhalarini
lingvomadaniy va pragmatik birlik sifatida kompleks tahlil giladi.

METODLAR

Tadqiqot materiali sifatida 2024—2026 yillarda chop etilgan 200 ta onlayn sarlavha tanlab olindi
(100 ta ingliz, 100 ta ozbek).

Tahlil metodlari:

Qiyosiy-tahliliy metod

Diskursiv tahlil

Pragmatik tahlil

Kontekstual interpretatsiya

Kvantitativ elementlar (leksik birliklar chastotasi)

Tadqiqot jarayonida sarlavhalarning: sintaktik gisqartirilganligi, baholovchi leksikasi, metaforik
konstruksiyalari, implitsit ma’no strukturalari, madaniy referenslari o‘rganildi.

NATIJALAR
Sintaktik ixchamlik va dramatizatsiya

Ingliz sarlavhalarida fe’Ining hozirgi zamon shakli keng qo‘llanadi:
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“Government Faces Crisis”

“Markets Collapse Amid Fears”

Bu yerda zamonning qisqartirilgan shakli tezkorlik va dolzarblik effektini yaratadi.
O‘zbek sarlavhalarida esa ko‘proq to‘liq gap strukturalari kuzatiladi:

“Hukumat yangi islohotlarni ¢’lon qildi”

“Bozor narxlari keskin oshdi”

Bu holat informativlik ustuvorligini ko‘rsatadi.

Baholovchi leksika va ekspressivlik

Ingliz sarlavhalarida dramatik leksika ko‘proq: shocking, dramatic, historic, explosive.

O‘zbek sarlavhalarida esa ehtiyotkorlik kuzatiladi: ular muhim, dolzarb, ahamiyatli, kutilmagan
bo’lishi kerak. Bu farq madaniy kommunikativ uslub bilan bog‘liq.

Milliy-madaniy kodlar

O‘zbek sarlavhalarida hurmat va kollektivlik elementi kuchli:
“Yurtimizda yangi bosqich boshlandi”

“Yurtimiz” kollektiv identifikatsiyani bildiradi.

Ingliz sarlavhalarida individualizm aks etadi:

“President Defends His Policy”

Shaxs markazga qo‘yiladi.

Implitsit ma’no va presuppozitsiya

Ingliz sarlavhalarida ko‘pincha implitsit baho mavjud:
“Another Political Scandal Emerges”

“Another” so‘zi oldingi salbiy tajribani presuppozitsiya qiladi.
O‘zbek sarlavhalarida implitsitlik kamroq, ko‘proq ochiq bayon kuzatiladi.

Metaforik konstruktsiyalar
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Ingliz tilida siyosiy va iqtisodiy metaforalar keng:

“Economic Storm Hits Europe”

O‘zbek tilida metafora nisbatan kam, ko‘proq literal ifoda ishlatiladi.

MUHOKAMA

Mazkur tadqiqot natijalari ingliz va o‘zbek onlayn gazeta sarlavhalarida pragmatik strategiyalar
va milliy-madaniy kodlarning sezilarli darajada farqlanishini ko‘rsatdi. Ushbu farqlarni tushuntirish
uchun diskurs nazariyasi, pragmatika va lingvomadaniyatshunoslik doirasidagi yondashuvlar muhim
metodologik asos bo‘lib xizmat giladi.

Sarlavhaning diskursiv kuchi va ideologik yo‘naltirilganlik

Media diskursi ijtimoiy ongni shakllantiruvchi vosita sifatida garaladi. Teun A. van Dijk
ta’kidlaganidek, OAV matnlari nafaqat voqeani yetkazadi, balki u haqidagi interpretatsiyani ham
konstruksiya qiladi. Ingliz sarlavhalarida dramatizatsiya va konfliktni kuchaytirish orqali o‘quvchining
e’tibori jalb gilinadi:

“Political Chaos Deepens”

“Markets Panic After Announcement”

2 e

Bu yerda “chaos”, “panic” kabi birliklar ideologik baholashni implitsit tarzda yuklaydi. Sarlavha
vogeani neytral tarzda emas, balki muayyan emotsional prizma orqali taqdim etadi.

O‘zbek onlayn sarlavhalarida esa konflikt yumshatilgan shaklda ifodalanadi:
“Vaziyat murakkablashmoqda”
“Bozor narxlarida o‘zgarish kuzatildi”

Bu konstruksiyalar ijtimoiy barqarorlikni saqlashga qaratilgan kommunikativ modelni aks ettiradi.
Shunday qilib, sarlavha ideologik jihatdan ham milliy kommunikativ normalarga moslashadi.

Pragmatik strategiyalar: jalb qilish va boshqgarish

Pragmatik jihatdan sarlavha o‘quvchining kognitiv jarayonini boshqaradi. Geoffrey Leech
tomonidan ishlab chiqilgan pragmatik tamoyillarga ko‘ra, nutq birliklari nafaqat axborot beradi, balki
kommunikativ maqsadni ham amalga oshiradi.

Ingliz sarlavhalarida ko‘pincha quyidagi strategiyalar kuzatiladi:

Sintaktik qisqartirish (ellips)
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Hozirgi zamon ishlatilishi

Sensatsion leksika

Retorik savollar

Masalan:

“Is the Economy Heading for Collapse?”

Bu savol shakli presuppozitsiyani shakllantiradi — iqtisodiy muammo mavjud degan taxmin
allaqachon kiritilgan.

O‘zbek sarlavhalarida esa savol shakli kamroq qo‘llanadi va ko‘proq deklarativ gaplar ustun:

“Iqtisodiy islohotlar davom etmoqda”

Bu esa axborotning rasmiy va nazorat ostidagi tagdimot modelini ko‘rsatadi.

Milliy-madaniy dunyoqarash va kollektiv identitet

Lingvomadaniy yondashuvga ko‘ra, til milliy mentalitetni aks ettiradi. Norman Fairclough
diskursni ijtimoiy amaliyot sifatida talgin qiladi. O‘zbek sarlavhalarida “yurtimiz”, “xalqimiz”,
“davlatimiz” kabi birliklarning qo‘llanishi kollektiv identifikatsiyani mustahkamlaydi.

Masalan:

“Yurtimizda yangi taraqqiyot bosqichi boshlandi”

Bu konstruksiya o‘quvchini milliy hamjamiyatning bir qismi sifatida pozitsiyalaydi.

Ingliz sarlavhalarida esa individual aktor markazda turadi:

“Prime Minister Announces Reform”

Subyekt shaxsga yo‘naltirilgan bo‘lib, individual javobgarlik va liderlik modeli aks etadi.

Metaforik konseptualizatsiya

Konseptual metafora nazariyasiga ko‘ra, siyosiy va iqtisodiy jarayonlar ko‘pincha tabiiy ofatlar
yoki urush metaforalari orqali ifodalanadi. Ingliz sarlavhalarida:

“Economic Storm Hits Europe”

“Battle Over Budget Intensifies”
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“Storm” va “battle” metaforalari konflikt va xavf semantikasini kuchaytiradi.

O‘zbek sarlavhalarida esa metafora nisbatan kamroq, ko‘proq literal ifoda ustun. Bu esa rasmiylik
va ehtiyotkorlikni saqlashga garatilgan kommunikativ strategiyani ko‘rsatadi.

5. Implitsit ma’no va presuppozitsiya mexanizmlari

Ingliz sarlavhalarida presuppozitsiya kuchliroq ishlatiladi:

“Another Scandal Rocks Parliament”

“Another” elementi oldingi salbiy vogealar mavjudligini nazarda tutadi.

O‘zbek sarlavhalarida implitsitlik nisbatan kamroq va ko‘proq ochiq axborot ustun:

“Parlamentda yangi muhokama bo‘lib o‘tdi”’iga to‘liq dramatik shaklda o‘girish ba’zan madaniy
moslikka zid bo‘lishi mumkin.

XULOSA

Mazkur tadqiqot ingliz va o‘zbek onlayn gazeta sarlavhalarining milliy-madaniy hamda
pragmatik xususiyatlarini qiyosiy tahlil qilish orqali sarlavha konstruktsiyasining til tizimi bilan bir
qatorda ijtimoiy, madaniy va ideologik omillarga ham bevosita bog‘ligligini ko‘rsatdi. Sarlavha faqat
axborotni siqilgan shaklda beruvchi birlik emas, balki o‘quvchi ongini yo‘naltiruvchi, baholash
mexanizmini shakllantiruvchi va diskursiv kuchga ega kommunikativ vosita ekanligi aniglandi.

Tahlil natijalari ingliz onlayn sarlavhalarida quyidagi xususiyatlar ustunligini ko‘rsatdi: sintaktik
ixchamlik, dramatizatsiya, emotsional-ekspressiv leksika, presuppozitsiyalarning faol qo‘llanilishi
hamda metaforik konseptualizatsiya. Bunday konstruksiyalar ragamli media muhitidagi raqobat,
auditoriyani jalb qilish strategiyasi va individualistik kommunikativ model bilan chambarchas
bog‘liqdir. Ingliz sarlavhalari ko‘pincha konflikt, xavf yoki sensatsionlik elementlarini kuchaytirish
orqali o‘quvchining kognitiv va emotsional reaksiyasini faollashtiradi.
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